
Sichtbar bleiben mit und in der KI
SEO wird GEO

Cloud Leaders Webinar– 26.06.2025

Hinweis: Ich nutze meistens beim Sprechen die generische maskuline Ansprache, 
adressiere aber alle Geschlechter, weil mir alle gleich wichtig sind.



...that‘s me:

Dr. Beatrice Eiring
Head of Content Creation

eology GmbH

§ Promovierte Sprachwissenschaftlerin 

Uni Würzburg

§ Zwilling und Hundemama

§ > 12 Jahre Online Marketing & Digital 

Content

§ Abteilungsleitung von 20 

Kommunikationsexperten

§ Leidenschaft für gute Digital Inhalte

§ Fachbuchautorin von „Guten Content 

schreiben“, Springer Gabler



eo KI-Content-Studie
Evaluierte Einsatzmöglichkeiten von KI bei der SEO-

Texterstellung



ü 134 Use Cases
ü Empirische Bewertung des SEO 

Qualitätsstandards durch die 
eo KI Task Force

ü Ermittlung der Durchschnittswerte 
bei den Kriterien-Bereichen SEO, 
Sprache & Zielgruppenorientierung

ü GPT-3.5, GPT-4, Google Gemini 
(Version: Bard)

ü 150 Texte und passende Bilder für 
die Domain die-familie.org

ü Bewertung des Erfüllungsgrades 
des SEO Qualitätsstandards und 
von Google‘s E-E-A-T Modells

ü Evaluierung der Textqualität und 
der Zeitersparnis durch KI

ü GPT-4o, Claude 3.5 Sonnet
ü Rankingentwicklung von KI-Texten 

vs. menschliche SEO-Texte (die-
familie.org)

Teil I Teil II



Erfüllungsgrad des SEO-
Qualitätsstandards



75,23
82,44

88,78 90,73

Google Gemini (Version: Bard)
ChatGPT-4
ChatGPT-4o, o1, o3-mini, o3-mini-high
Claude 3.5 SonnetSPRACHLICHE 

KRITERIEN

ü Aktiv-Verwendung & 

Passiv-Vermeidung

ü Bevorzugung kurzer Sätze

ü Vermeidung von 

Nominalisierungen

ü Sprachvarianz

ü Allgemeinverständlichkeit

Sprachlich passen KI-Texte generell für Webseiten ganz 
gut.

Sie sind insgesamt zufriedenstellend.



65
71,23

84,94 82,66

Google Gemini (Version: Bard) ChatGPT-4
ChatGPT-4o, o1, o3-mini, o3-mini-high Claude 3.5 Sonnet

SEO-KRITERIEN

ü Keyword-Fokus

ü Keyword-Verteilung

ü Keyword-Verwendung

ü SEO-Lesbarkeit

SEO muss zu 100% erfüllt sein, um 100% Ranking-Potential zu 
erreichen.

Ohne Prüfung und Nacharbeit sollte kein KI-Text zu SEO-Zwecken 
online gehen.

Ansonsten besteht ein Risiko für geringere Sichtbarkeit.



53,85

66,45

86,88 89,91

Google Gemini (Version: Bard)
ChatGPT-4
ChatGPT-4o, o1, o3-mini, o3-mini-high
Claude 3.5 Sonnet

ZIELGRUPPEN-
ORIENTIERUNGS-
FÄHIGKEITEN

ü Direkte Leseransprache

ü Korrektheit von Zahlen, Daten,

Fakten

ü Kreativitätsgrad des Textes

ü Mehrwert-Infos

ü Zielgruppengerechter

Content

ü Berücksichtigung der

Wording-Guidelines

Für eine vertrauensvolle Unternehmenskommunikation und 
Erfüllung der Content Qualitätsstandards müssen KI-Texte 

immer geprüft und nachgebessert werden.



Sind KI-Texte rankingfähig?



E-E-A-T E-E-A-T
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Experience

Expertise

Authoritativeness

Trustworthiness



WIE SCHAUT ES 
MIT YOUR-
MONEY- UND 
YOUR-LIFE-
THEMEN AUS?



Was sagen echte Experten?



„Die KI-Texte zu Familienhaftpflicht- und 
Familienkrankenversicherung bieten einen 
Grobüberblick. Jedoch ist vieles zu unspezifisch, 
nicht zu 100% eineindeutig und unmissverständlich 
erklärt.“
Max Hausmann, Vermögensberater 

„Grundsätzlich sind die rechtlichen Texte von der 
KI ok für den Online-Marketing-Zweck. Manche 
Formulierungen klingen komisch. 
Was fehlt: Zitate der erwähnten Urteile, damit 
man sie nochmals nachlesen kann.“ 
Florian Kaiser, Fachanwalt für Arbeitsrecht, Familienrecht, Erbrecht

„Bei genauerem Lesen fallen einer Fachkraft jedoch 
einige Ungenauigkeiten auf. Die Beispiele sind 
häufig nicht gut gewählt, da sie nicht repräsentativ, 
nicht korrekt und wenig anschaulich für den Leser 
sind.“
Alessia Merletti, Lehramtsassessorin



„Die emotionale Intelligenz fehlt. 
Schwangerschaft und Geburt sind hoch 
emotionale Themen, bei denen Eltern viele 
Fragen haben und sich durch Fachtexte 
rückversichern wollen. Die KI schafft durch viele 
Formulierungen keine Sicherheit, sondern schürt 
teilweise Ängste und Unsicherheiten.“
Prof. Dr. med.  Michael Weigel, Chefarzt Gynäkologie Leopoldina 
Krankenhaus Schweinfurt

„Fachlich sind die Texte grundsätzlich korrekt, Praxisbezug 
und Anwendungstipps sind vorhanden. Jedoch sind die 
Aussagen teilweise doppelt beschrieben, teilweise zu kurz 
geraten, in dem Sinne, dass nicht alle (emotionalen) 
Aspekte umfassend abgedeckt sind. Manche Infos waren 
per Definition nicht korrekt.
Hebamme

„Sprachlich sind die Texte einfach geschrieben, 
verständlich als schnelle Info für Familien. Das 
Wichtigste ist so weit gut erfasst. Aber es ist 
nicht alles richtig und manches ist 
Unnötigerweise doppelt beschrieben.“
Kinderärzin



WAS SAGT 
GOOGLE ZU 
DEN 
KI-
INHALTEN?





SEO Performance seit Launch: 02.09.2024



https://www.die-familie.org/kinderwunsch/fruchtbarkeit/ 0,0004
https://www.die-familie.org/kinderwunsch/familienplanung/ 0,000
https://www.die-familie.org/schwangerschaft/gesundheit-und-vorsorge/ 0,0001
https://www.die-familie.org/schwangerschaft/rechtliches/ 0,0002
https://www.die-familie.org/schwangerschaft/geburt/ 0,0008
https://www.die-familie.org/baby/ernaehrung/ 0,0001
https://www.die-familie.org/baby/entwicklung/ 0,000
https://www.die-familie.org/baby/gesundheit-pflege/ 0,0005
https://www.die-familie.org/kleinkind/betreuung/ 0,0004
https://www.die-familie.org/kleinkind/entwicklung/ 0,0001
https://www.die-familie.org/kleinkind/erziehung/ 0,000
https://www.die-familie.org/familie/familienleben-feste/ 0,0001
https://www.die-familie.org/familie/finanzen/ 0,000
https://www.die-familie.org/familie/sicherheit/ 0,000
https://www.die-familie.org/familie/gesundheit-ernaehrung/ 0,000
https://www.die-familie.org/familie/reisen-freizeit/ 0,0001
https://www.die-familie.org/kindergarten-und-schule/krippe-und-kindergarten/ 0,000
https://www.die-familie.org/kindergarten-und-schule/schulzeit/ 0,000

x

x

x
x
x

x

x
x

x

x



Keyword Position Suchvolumen URL Quelle
Vorschule Ablauf 3 (18.06.25) 0 www.die-familie.org/kindergarten-und-schule/krippe-und-

kindergarten/vorschule

Baby und Familie Entwicklungskalender zum 
Ausdrucken

6 (27.03.25) 0 www.die-familie.org/baby/entwicklung/entwicklungskalender-
babys

Kinderentwicklung mit 3 Jahren 8 (18.06.25) 850 www.die-familie.org/kleinkind/entwicklung/kinderentwicklung-
mit-3-jahren

Weihnachten Fest der Familie 9 (18.06.25) 60 www.die-familie.org/familie/familienleben-feste/weihnachten-
mit-der-familie

Schwimmteich Kinder 9 (18.06.25) 0 www.die-familie.org/familie/sicherheit/teich-pool-kindersicher

Entwicklungsgespräch Kita Ablauf 10 (18.06.25) 0 www.die-familie.org/kindergarten-und-schule/krippe-und-
kindergarten/entwicklungsgespraech-kita

Reiseziele bevor man Kinder hat 10 (18.06.25) 10 www.die-familie.org/familie/reisen-freizeit/reiseziele-mit-kindern

Kinderentwicklung mit 2 Jahren 11 (18.06.25) 400 www.die-familie.org/kleinkind/entwicklung/kinderentwicklung-
mit-2-jahren

Poolumrandung kindersicher 12 (18.06.25) 10 www.die-familie.org/familie/sicherheit/teich-pool-kindersicher

Freizeit Indoor Kinder 13 (18.06.25) 10 www.die-familie.org/familie/reisen-freizeit/indoor-aktivitaeten

Haushaltsplanung Familie 13 (18.06.25) 0 www.die-familie.org/familie/finanzen/haushaltsplanung-familie

Poolsicherheit Kinder 13 (18.06.25) 0 www.die-familie.org/familie/sicherheit/teich-pool-kindersicher

Spätfolgen antiautoritärer Erziehung 13 (18.06.25) 10 www.die-familie.org/kleinkind/erziehung/antiautoritaere-
erziehung

Autonomiephase Entwicklungspsychologie 15 (18.06.25) 90 www.die-familie.org/kleinkind/erziehung/autonomiephase

Töpfchentraining Plan 15 (18.06.25) 50 www.die-familie.org/kleinkind/entwicklung/toepfchen-training



kreative Ideen zur Kindersicherung am Pool, die sowohl schön als auch 
effektiv sind:
Natürliche Barrieren 
• Pflanze dichte Hecken oder Sträucher um den Pool- oder 

Teichbereich.
• Verwende große, dekorative Steine als Hindernisse.
Optische Täuschungen 
• Gestalte einen "falschen" Weg, der vom Wasser wegführt.
• Nutze Bodenmalereien oder Mosaike, um sichere Bereiche zu 

markieren.
Spielbereiche als Ablenkung
• Errichte einen attraktiven Spielbereich in sicherer Entfernung vom 

Wasser.
• Installiere einen Wasserspielplatz als sichere Alternative zum Pool.
Schwimmende Gärten: Kreiere schwimmende Inseln mit Pflanzen, die 

den Zugang zum Wasser erschweren.
Lichtkonzepte: Nutze intelligente Beleuchtung, die bei Annäherung an den 

Poolbereich aktiviert wird.
Diese kreativen Ansätze helfen dir, deinen Pool kindersicher zu gestalten 
und gleichzeitig eine ansprechende Gartenlandschaft zu schaffen.

- Halluzinationen

- Falsche Infos

- unscharfe 

Formulierungen



Claude
61%

GPT-4o
25%

Mensch
14%

Top-30-Ranking-Verteilung

Claude GPT-4o Mensch



Wie bekommen wir 
rankingfähige 

KI-Texte?



4 Schritte für hochwertige
KI-SEO-Texte



Im Sparring mit KI



Aufgabenliste
⎔ Briefing für das Textthema erstellen

⎔ Keywords recherchieren und Keywordset definieren

⎔ Prompting für die Texterstellung

⎔ Inhalte recherchieren

⎔ Texterstellung

⎔ Lektorat: Rechtschreibung, SEO- & Inhaltsprüfung

⎔ Nachbessern des Textes: Einfügen fehlender Keywords, inhaltliche Fehler beseitigen

⎔ Prompting für die Bilderstellung

⎔ Bilderstellung

⎔ Interne Links setzen

⎔ Meta-Daten erstellen

⎔ Text einpflegen im CRM und live stellen



Mein Anteil KI-Anteil
Inhalte recherchieren

Texterstellung

Bilderstellung

Briefing erstellen

Keywords recherchieren

Prompting Texterstellung

Lektorat: Rechtschreibung, SEO- & 
Inhaltsprüfung

Nachbessern: fehlende
Keywords & inhaltliche Fehler

Prompting Bilderstellung

Interne Links setzen

Meta-Daten erstellen

Text online stellen



28

CustomGPT anlegen mit allen notwendigen
Projektinstruktionen

1. SCHRITT:
Chatbot briefen







Vorteile:
ü Instruktionen müssen nicht 

immer wieder neu eingegeben 

werden

ü GPT-4o lernt immer mehr zu 

verstehen, was Du willst

ü Zeitersparnis

ü Besserer Output

ü GPT teilbar mit anderen



32

CustomGPT anlegen mit allen notwendigen
Projektinstruktionen

Prompt erstellen mit allen für den einzelnen Text 
relevanten Informationen (Thema, Keywordset)

2. SCHRITT:
Chatbot testen

Bild:
Chatbot 
briefen



Hallo GPT, erstellst du mir bitte einen Text zum Thema „ersten Geburtstag 
vom Kind feiern“ mit diesen Keywords: Hauptkeyword=Thema: [erster 
Geburtstag] Nebenkeywords: [Geburtstag 1 Jahr, erster Geburtstag Ideen, 
erster Geburtstag Geschenke, wie 1. Geburtstag feiern, Geburtstagskind, 
Gäste, Geburtstagskuchen, Erinnerungen, Geschenk, Ideen, Eltern, 
Kindergeburtstag, Baby, spielen, Kind, Lebensjahr, Party, Freunde, Geburt, 
Tipps, Familie, essen, Jahr, Freude, Tag, groß, Fotos, toll, lieber, perfekt, 
besonders, richtig] W-Fragen: [Was kann man zum ersten Geburtstag 
machen?, warum ist der erste Geburtstag so besonders?, was ändert sich 
mit dem ersten Geburtstag? Was kann man einem Kind zum ersten 
Geburtstag schenken?]. Danke
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CustomGPT anlegen mit allen notwendigen
Projektinstruktionen

3. SCHRITT:
Output prüfen

Output prüfen auf alle Projektanforderungen: 
SEO, Keywords, Wording, Rechtschreibung 
sowie Inhalt

Prompt erstellen mit allen für den einzelnen Text 
relevanten Informationen (Thema, Keywordset)



Checkliste für die Prüfung:
ü Textlänge erreicht

ü Hauptkeyword Anzahl & Verteilung 

(STRG/Command+f)

ü Keywords im Text mindestens einmal 

(STRG/Command+f)

ü Wichtige Keywords in Überschriften

ü Antworten auf alle W-Fragen

ü Fettungen wichtiger Phrasen

ü Zahlen, Daten, Fakten checken

ü Sprachliches Lektorat

ü Stil zielgruppengerecht
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Wenn der Output nicht passt, KI Anweisungen für 
Änderungen geben, Projektinstruktionen 
anpassen, Prompt optimieren, Beispieltexte 
mitgeben 

4. SCHRITT:
Anpassungen vornehmen

CustomGPT anlegen mit allen notwendigen
Projektinstruktionen

Output prüfen auf alle Projektanforderungen: 
SEO, Keywords, Wording, Rechtschreibung 
sowie Inhalt

Prompt erstellen mit allen für den einzelnen Text 
relevanten Informationen (Thema, Keywordset)



Studien-Fazit



Was klappt gut, was nicht?

ü Top-of-the-Funnel-Texte

ü Texte mit niedriger Inhaltstiefe

ü Zuarbeit wie Überschriften, Textergänzungen & 

-erweiterungen

ü Text-Zusammenfassungen allgemein, speziell 

Texte aus Word-Docs zusammenfassen

ü Brainstorming, Ideenfindung & 

Themenrecherche (KI kann Thema sehr gut 

aus verschiedenen Perspektiven beleuchten)

ü Social-Media-Beiträge aus vorhandenen 

Website-Texten

ü Erstellung von FAQs

- Beratung und tiefgreifende Informierung

- Texte zu informationsintensiven 

und komplexitätstiefen Themen

- Lieferung von immer korrekten Zahlen, Daten, 

Fakten

- SEO-Texte mit KI erreichen nicht 100% 

Ranking-Potential

- Keine konsistente Qualität, die KI hat 

“Tagesformen“ 



eo KI Content Studie Teil II FAZIT

ü KI-Texte sind gute Basis-Texte für SEO-Zwecke

ü Keyword-Verwendung muss aber immer geprüft werden

ü Die Zielgruppenorientierung bei den Chatbots der neuesten 

Generation ist deutlich besser

ü E-E-A-T wird grundsätzlich gut erfüllt

ü Es fehlt jedoch an emotionaler Intelligenz und auf Fakten kann 

man sich nicht verlassen

ü KI-Texterstellung hat großes Produktivitätspotential

ü Die tatsächliche Zeitersparnis hängt aber vom 

Nacharbeitsaufwand ab

Keinen 
KI-Text 

ungeprüft online 
stellen!



eo KI Content Studie Teil II

Jetzt Whitepaper gratis herunterladen! 

ü Alle Details zur empirischen Studie

ü Ausführlicher 3-Schritte E-E-A-T-Check

ü Abschneiden der Chatbots der älteren und der 

neueren Generation

ü Erfüllungsgrade des SEO Qualitätsstandards für alle 

Chatbots

ü Realitycheck SEO Performance und Produktivität



KI-Suchmaschinen vs. Google



Google Ads &
Shopping Anzeigen
Nehmen sehr viel 
Platz ein

1. Organisches 
Suchergebnis

2. – 4. 
Organisches 
Suchergebnis

Videos

Weitere Fragen
Mit direkten 
Antworten



Gemini liefert als erstes immer
eine Textantwort ohne Links Man muss die KI nach Links fragen

Dann erst liefert sie 
Links zu ihren Quellen.



Worauf sich dieses Ranking stützt, ist nicht ganz nachvollziehbar.
Weder bei Google noch bei den 3 Quellen mit Softwarevergleichen 
findet sich genau diese Rangliste.

Vermutung:

Es ist wichtig, als Marke im Netz bekannt zu sein.



Perplexity ist der klassischen Google Suche sehr ähnlich

Weitere Fragen

Möglichkeiten 
nach Bildern 
und Videos zu 
suchen

Vorschläge für 
Suchanfragen



Quellen für die Textantwort werden direkt oben als Links angegeben.
Klickt man auf eine Quelle, öffnet sich rechts eine Leiste mit allen 

Quellen.

Das Ranking der Anbieter ergibt sich nicht aus 
den Google SERPs.
Dort rankt Lexware als erster Anbieter.

Auch dieses Ranking findet sich in keiner der 
Quellen.
Das Ranking muss sich aus verschiedenen 
Quellen und Informationen zusammensetzen.

Vermutung:

Es ist wichtig, als Marke im Netz bekannt zu sein.



Quellen für die Textantwort werden direkt oben als Links angegeben.
Klickt man auf eine Quelle, öffnet sich rechts eine Leiste mit allen 

Quellen.
ChatGPT Search liefert die meisten Links. Sie sind sortiert nach 

„Quellenangaben“ und „Mehr“ im Sinne von weiterführenden Links.

Hovert man über eine Quelle, 
werden die Stellen in der 

Textantwort gelb 
gehighlighted, die aus dieser 

Quelle stammen.



Wie das Ranking zustande kommt, ist wieder nicht nachvollziehbar. Die Linkquellen sind andere als die Top 10 in Google.
Und auch die Linkquellen selbst geben keinen direkten Aufschluss. Im Handelsblatt ist neben Lexware Buhl die beste 
Software. Buhl taucht gar nicht im GPT-Ranking auf.
Es scheint auch hier so, dass die KI verschiedene Quellen, Informationen und Erwähnungen kombiniert.

Vermutung:

Es ist wichtig, als Marke im Netz bekannt zu sein.



AI Overview erscheinen nach den
Google Ads.
Die organischen Suchergebnisse rücken 
dadurch weiter nach unten. 
Die KI-Antwort ist zwar teilweise 
eingeklappt.
Es folgt jedoch in diesem Beispiel 
zunächst erst einmal ein
Featured Snippet und dann 
weitere Fragen, organische Suchergebnis 
kommt. bevor das erste 

AI Overviews tauchen aktuell noch nicht 
bei allen Suchanfragen auf. Insbesondere 
sind sie bei informationsorientierten 
Suchanfragen zu finden.



5 bis 8 separate Links, die auch 
mitlaufen
Diese Linkliste bekommt mehr 
Aufmerksamkeit als die 
organischen Suchergebnisse 
weiter unten

Die Antwort ist bereits sehr 
ausführlich.
KI verweist auf Vorlagen, dies 
könnte eine weitere Recherche 
anstoßen oder einen Klick auf 
eine URL in der Linkliste.
Bsp. Lexware, hier steht 
„Muster“ im Title



Die Marke SevDesk bekommt hier sehr viel 
Aufmerksamkeit durch den direkten Link in 
der Textantwort und die beiden Links in der 
Seitenleiste auf Position 2 und 7.

SevDesk hat in der Vergangenheit sehr viel in 
informationalen Content investiert, der zum 
Branding stark beiträgt.



SEO lebt!
Evolution der Suchmaschinenoptimierung



Was ist jetzt zu tun?

In summary: Traffic is dying.
Attention is rising.
Stop optimizing for traffic.
Start optimizing for influence.
Rand Fishkin, SMX 03-2025

Zero-Click Search is Not Necessarily a Bad 
Thing
In every other channel, an impression is
valuable. In Search, it’s not considered
as such, hence the perceived threat of
Zero-Click Searches. Users have always
learned information and discovered
brands from seeing them in the SERP.
Mike King, SMX 03-2025

Werde zur gesuchten Marke,
nicht nur zur gefundenen Seite.
Bastian Grimm, SEOkomm 11-2024

Search is a Brand Channel and Always Have
Been. It’s time for us to stop undervaluing our
channel.
Mike King, SMX 03-2025

Drop Traffic as a KPI. Measure audience
size, reach, interest, and sales instead.
(traffic can be a fine secondary metric, but it’s a 
dumb thing to optimize for unless you sell CPM 
ads)
Rand Fishkin, SMX 03-2025



44% of Google Searches are for Specific Brands
Rand Fishkin, SMX 03-2025

BRANDING



• Eine Brand zu werden 
bzw. Branding stärken

• persönliche, authentische 
Kommunikation

• Direkter Dialog mit 
Zielgruppe(n)

• Stärken das Branding
• Führen zu Brand & 

Navigational
Searches

• Branding stärken
• Aufmerksamkeit 

erregen
• Traffic 

generieren

• Stärken das 
Branding

• Führen zu Brand & 
Navigational
Searches

• Branding stärken
• Zielgruppe(n) 

persönlich ansprechen
• Kontakt halten / 

intensivieren

• Herz der Kommunikation
• Wenn Nutzer hier landet, muss 

er alles finden, was er sucht
• Expertise / Persönlichkeit 

muss hier bestätigt werden

Branding

Website

E-Mail
Marketing

Infor-
mationale
Zero-Click 
Searches

Social 
Media

Content 
PR / Link-

marketing

Ads / 
Performance 

Marketing

Werde zu einer Seite, die gesucht, 
nicht zufällig gefunden wird!



KI kann massenhaft durchschnittliche 
SEO-Texte liefern – so wie sie lange 
produziert wurden. 

Es geht nicht mehr um 
SEO-Texte, sondern darum, 
beste Inhalte bereit zu stellen. Content Creation 

2025

Menschliches wird immer 
wichtiger, was KI nicht hat 
und nicht kann!

Inhalte brauchen etwas 
Eigenes à EEAT; 
Zusammenfassungen kann 
KI selbst! 

Blick auf die gesamte Customer Journey: Über 
welche Touch Points kann ich meine Zielgruppe 
erreichen? Kurze Antworten à KI / AIO
Komplexe Themen à hier zählt immer noch 
tiefgehende Information, passgenauer Inhalt, der 
sich vom Wettbewerb abhebt

Longtails fokussieren:
Themen bedienen, wo ich 
die Kaufentscheidung 
beeinflussen kann. 

Vom Wettbewerb differenzieren mit 
einzigartigen Inhalten à sorgen 
immer noch für Google Sichtbarkeit 
zu kommen. Plus: KI-Tools greifen 
auf Suchmaschineninhalte zurück



ü Themenautorität schafft Vertrauen à spielt eine 

immer wichtigere Rolle bei KI

ü Mehrwertinhalte liefern, weitere Content-Formate 

(Video, etc.) und Kanäle (z.B. Youtube, Digital PR, etc.) 

einsetzen

ü authentisches Storytelling, emotionale Intelligenz & 

Empathie

ü Echte Erfahrungen, von denen man berichten kann à

Anwendungen von Software, Out-of-Home Stories

ü Experten bzw. Influencer / Content Creator ins Boot 

holen, bspw. für Interviews

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, 
sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et 
dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero
eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet 
clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem
ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, 
consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod
tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, 
sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo
dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea
takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem
ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam
nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore
magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et 
accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd
gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum
dolor sit amet. uis autem vel eum iriure dolor in hendrerit
in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore
eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et

CONTENT

Mit hochwertigem Content, der auch 
verlinkt wird, taucht man nach wie vor bei 
Google auf – und in den KI-
Suchmaschinen!



Mehr in Clustern denken, nicht mehr in einzelnen
Keywords, die man bedienen will. Denn die Prompts in der KI-Suche sind 

komplexer.

Quelle: Mike King, iPullRank, SMX 03-2025



Keyword Content Mapping
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Keine Angst vor Gen AI Search 
& AI Overviews



SEO wandelt sich in 
Richtung „Answer Engine 

Optimization“

Generationenwandel:
Jüngere sind KI-affiner
à Überall präsent sein

AI Overviews betrifft vor allem 
informationale Suchintention

(Info-Content à hohe Bouncerate)

Traffic verlagert sich – weniger 
Quantität, dafür ggf. bessere Qualität bei 

Klicks aus der KI-Zone

Neue SEO-Ziele: 
Sichtbarkeit in der KI-
Antwort, nicht nur im 

Ranking

Branding-Effekte durch 
Mentions in der KI-Antwort 

sind wertvoll!
à Vertrauen der jüngeren Generationen

Transaktionle Suchintention
à LLMs ist daran gelegen, dass der 
Nutzer auch in einen Shop geführt 

wird



„Ich bin davon überzeugt, dass AI die SEO Texterstellung langfristig und 
nachhaltig verändert. Denn sie sorgt für eine Produktivitätssteigerung, die 
aus unternehmerischer Sicht immer erstrebenswert ist. Doch sollten dabei 
Aspekte, die ich (und andere) seit Jahren predige und die Suchmaschinen 
(Google!) anstreben, wie Mehrwert, Einzigartigkeit und Nutzerfokussierung 
nicht vernachlässigt werden! Ob die nicht mehr aufzuhaltenden 
Veränderungen insgesamt zum Guten sind, darauf haben am Ende nur wir 
Menschen Einfluss...“
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