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Wer spricht?

Hans-Henning Raven
Director SEO / suxeedo.de

Timo Heinrich
Head of Search Engine Optimization / group.one



Interaktion

« Das Webinar wird aufgezeichnet

« dogado.de/webinare

* Alle Teilnehmer sind stumm geschaltet
* Fragen im Tool im Feld ,F&A"

e HOrt ihr uns? > F&A Feld

« Prasentation auf Vollbildschirm stellen
* Viel Spal3!



Erstmal messen.

Al Search Insights - Beyond the Hype
Hans-Henning Raven, 17.07.2025
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Hans-Henning Raven
Director SEO bei suxeedo

o Experte fir KI, SEO, Webanalyse und Strategieentwicklung
o 20+ Jahren InHouse-Berufserfahrung im digitalen Marketing

o Head of SEO & Content u.a. bei Lieferando, Stréer Media u.a.




Ready for GEO? Das ist wichtig!
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Zoom in den Bereich Data & KPlIs

Data & KPlIs



Was passiert gerade?



Al Overviews verdrangen organische Suchtreffer

Was sind Al Overviews? X & @ Q

Alle Bilder Videos MNews  KurzeVideos Blcher Web  Mehr ~ Suchfilter -

4 Ubersicht mit KI

Al Overviews, oder KI-Ubersichten, sind von Google entwickelte, KI-
generierte Zusammenfassungen, die oberhalb der klassischen
Suchergebnisse erscheinen. Sie sollen Nutzern direkt auf der Was Ist der Unterschied zu Featured Snippets?
Suchergebnisseite eine Antwort auf ihre Frage geben, oft ohne dass sie auf Wahrend ein Featured Snippet meist aus eine...
eine Webseite klicken mussen. Diese Ubersichten basieren auf Informationen

aus indizierten Webseiten, dem Google Knowledge Graph und anderen

vertrauenswurdigen Quellen. @

Google Al Overviews getestet: So
beeinflussen sie Dein Marketing!

planinja

Google Al Overviews in Deutschland: Was
du jetzt wissen musst - Claneo

Im Detail:

Mehr anzeigen

Q. SISTRX Al Overviews

https:/iwww_sistrix de » frag-sistrix » seo-grundlagen } .
Software *

Google Al Overviews: Was sich jetzt fur SEO dndert

Al Overviews sind generative Antworten, die Google direkt in den Suchergebnissen anzeigt. Sie
basieren auf Inhalten aus dem Web, dem Google Knowledge Graph und ...

Al Overviews mit SISTRIX. SEO in Zeiten der Al Overviews

Weitere Fragen

Wie funktioniert Google Al Overview?

Ist die Verwendung von Al Overview sicher?

suxeebDo

Google O

Q, Was sind Al Overviews? 4 o

Alle Bilder Videos News Kurze Videos By

4 Ubersicht mit KI =) B

Al Overviews, oder Kl-Ubersichten, sind
von Google entwickelte, Kl-generierte
Zusammenfassungen, die oberhalb der
klassischen Suchergebnisse erscheinen.
Sie sollen Nutzern direkt auf der
Suchergebnisseite eine Antwort auf ihre
Frage geben, oft ohne dass sie auf eine

AT e

Mehr anzeigen v

Al Overviews
Software
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“Crocodile Mouth” — Impressionen rauf, Klicks runter

Al Overviews haben signifikanten Traffic-Impact:

Impressions

Total Clicks Total Impressions

1.5M 79.2M

Enter Al Overviews

Clicks

" TYITY I l
lr\;(a}l\F'IHH!HH]HH]W “!Hmm

12.07.24 09.09.24 08.11.24 07.01.

Quelle: Google Search Console
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2. Chatbots werden zur Suchmaschine

1863.0B

v

All Search
Engines

1631.5B

Total Visits

-1.41%
YoY Change

Google saw 1.637
visits—26x more daily
traffic than ChatGPT,
despite ChatGPT
ieading Al chatbots
with 47.78 visits.

A13.07%
3.8B

34X Gap

Quelle: onelittleweb.com

Chatbots vs Search Engines:

Who's Winning the Traffic War?

A data-backed comparison of the top 10 Al chatbots and search
c (Apr 2024 - Mar 2025). Despite

178

A 113007.49%
#2.DeepSeek

1.7B
A 4128%
#3.Gemini

1.3B

A 2437a%

#4 Perplexity

1.2B

A 383.44%
#5.Claude

A 80.92

All ChatBots

164.5M 216.5M A 1038.72%
A 22983% A 353787.60% #6.Microsoft

108.9M #9.Monica #8.Grok Copilot
A 142430.21% 2215M
A 46138%
#7.Blackbox Al

#10.Meta Al

Actual vs. projected visits based on last 6 months
Data source: Similarweb (US)

ChatGPT Visits === Projected ChatGPT Visits Google Visits Projected Google Visits

Chat GPT could surpass
Google traffic on December
'26, based on a linear
projection of visits over the
last 6 months.

Kevin Indig @ -2

Grcuwth Aduisnr| Hypergrowth Partner
en von Amerika

Visits in billions

&2 53.190 Followerinnen
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Quelle: growth-memo.com



https://onelittleweb.com/ai-chatbots-vs-search-engines/
https://www.growth-memo.com/p/chat-gpt-search
https://www.growth-memo.com/p/chat-gpt-search
https://www.growth-memo.com/p/chat-gpt-search

Nenn ich dich Aufgang oder Untergang?

suxeebDo

Fakt ist: Wir werden gerade
Zeuge einer bedeutenden
historischen Entwicklung im
Search Marketing.

Bildquelle: ChatGPT
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Traffic-Projektion: Wann konnte ChatGPT Google einholen?

When could Chat GPT's traffic overtake Google?

Data source: Similarweb

ChatGPT_visits_proj Google_visits_proj ChatGPT_actual Google_actual

4,500,000,000

o WW\

3,500,000,000
3,000,000,000

2,500,000,000

Based on an updated projection, ChatGPT

surpasses Google traffic in October '30 the latest.
2,000,000,000

1,500,000,000
1,000,000,000

Sundar Pichai Sam Altman

500,000,000

M

9/1/2021 9/1/2022 9/1/2023 9/1/2024 9/1/2025 9/1/2026 9/1/2027 9/1/2028 9/1/2029 9/1/2030

Quelle: ppc.land


https://ppc.land/chatgpt-could-overtake-google-search-traffic-by-2030/

1. Al Overviews
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Zunahme der Al Overviews im deutschen Google Index

= Organische Keywords @ Wwie du das nutzt

Monatliches Volumen ~ @ Alle Locations ~ Position ~ Intentionen ~ Geringstes DR ~ Volumen ~ KD ~

CPC ~ Organischer Traffic ~ Bezahlter Traffic ~ SERP-Features: Aktuell einschlieBen 4 X 4+ Filter hinzufligen

Keywords nach Position Letzte 6 Monate ~ Taglich ~

T3 4-10 N-20 21-50

Quelle: ahrefs
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Click-Through-Rate (CTR) in den SERPs sinkt um ~40%

CTR Impact of Al Overviews

Median -37%, Average -40%, June 2025, Male Landwehr

Jan Feb Mar Apr May Jul Aug Sep Oct Nov Dec Jan
Seer Interactive -47%
Seer Interactive -62%
Seer Interactive -61%
Seer Interactive -59%
Growth Memo -9%
Seer Interactive -55%
Seer Interactive -60%
Seer Interactive -55%
Seer Interactive -68%
Seer Interactive -69%
Seer Interactive -72%
Sistrix -30%
Seer Interactive -77%
Seer Interactive -85%

Seer Interactive -84%
Axios -15%

Malte Landwehr [{{ Amsive -20%

o, B R ahrefs -35%
, Peec SEO Smartly -54%
Deutschland

ZippySEO -40%
== 20.479 Followerinner SimilarWeb -20%
Growth Memo -50%
Hans Grohe -52%

Quelle: Malte Landwehr, LinkedIn



https://www.linkedin.com/posts/landwehr_i-added-more-data-points-to-my-meta-study-activity-7337432761504325632-7j08?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAAZgZMEBKGI10tXJVfFiStqDX5r8CQ9ULCQ
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Anteil von Al Overviews bei ca. 28% - Tendenz steigend

Anteil von Al Overviews in den 4 SERanking
Google-Suchergebnissen (Deutschland)
Datenbasis: 99964 Keywords | Analysezeitraum: 21.-23. Mai 2025

Keywords ohne Al Overviews
7214%

Keywords mit Al Overviews
27,86%

Sichtbarkeit von Al Overviews nach Suchintention 4 SERanking
(Deutschland)

Informational 32,25%
Lokal
Kommerziell
Transactional

Navigational

10% 20% 30%

Anteil der Keywords mit Al Overview (%)

Al Overviews in den Suchergebnissen nach 4 SERanking
Themenbereich (Deutschland)

Gesundheit
Sport & Fitness

Versicherungen 50,90%

Karriere & Jobs 47.37%
Mode & Beauty 39,35%

Finanzen
Technologie
Recht
Beziehungen
Haustiere
Wirtschaft
Nachrichten & Politik
Autos
Bildung
Immobilien
Unterhaltung & Hobbys
Selbstflirsorge & Wellness
Reisen
Essen & Trinken

E-Commerce & Einzelhandel

Quelle: seranking.com



https://seranking.com/de/blog/ai-overviews-deutschland-studie/
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Ranking-Anteil mit Al Overviews

Organische Rankings — Anteil Al Overviews in Prozent von gesamt

SISTRIX(Q <) SEMRUSH

Quelle: suxeedo.de
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Wie hoch ist der Anteil bei euch?

Verwendung des “Al Overview”-Filters

mit F||ter T Al Overview & Save filter SlSTRIX Q

Showing ranking keywords 1 to 100 (125) from a total of 6.477

Keyword Position Search Volume Intent

3.100 Amb.

1 content erstellung 450 Amb.

1% thought leadership

Oh ne F| Iter Showing ranking keywords 1 to 100 (117) from a total of 11.088
Keyword Position = Clicks Search Volume

312 3.100

142 450

134

119

Quelle: Sistrix
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Welche Suchintentionen sind besonders betroffen?

SISTRIXQ

Know Simple 738 37%

. 5.030
Ambiguous 3470 69%

4%

12

267
F 5%

Quelle: Sistrix
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Kann ich Traffic aus Al Overviews direkt messen?
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URL-Parameter als Tracking-Option?

Was sind Al Overviews?

Alle  Bilder

4 Ubersicht mit K

Al Overviews, oder KI-Ubersichten, sind von Google entwickelte, KI-generierte

Antwortboxen, die oberhalb der klassischen Suchergebnisse erscheinen. Sie

fassen Informatlone.n :.:lus Versch|eden§n Quellen zusammenl, um Nutzern eine Marketing: Google Al Overviews -

schnelle und komprimierte Antwort auf ihre Suchanfrage zu liefern, oft ohne Was ist wichtig?

dass ein Klick auf eine Webseite notwendig ist. # Was ist Gooale Al Overviews? Google Al

Overviews ist die neue Form von..

Hier sind die wichtigsten Punkte zu Al Overviews: ™ P EeETcE] &

Funktionsweise:

Al Overviews nutzen Googles Kl-Modell Gemini, das Informationen aus dem Web und Google Al Overviews 2025 » Online !

dem nggle Knowledge Graph verarbeitet und zu einer zusammenfassenden Antwort Marketing Agentur - lunapark : Tra C k| ng_ M ogl |Ch ke |t

kombiniert. & 18.06.2025 — Was sind Google Al 4 ”?
Overviews? Al Overviews sind KI-.. f ¥ 1

siel uber diese ,,fancy URL":

® luna-park.de }
Das Ziel ist, Nutzern eine schnelle und kompakte Antwort auf ihre Suchanfrage zu

geben, insbesondere bei komplexen oder mehrteiligen Fragen. ¢

Auswirkungen auf SEO:

Al Overviews kénnen die Sichtbarkeit traditioneller Suchergebnisse beeinflussen, da sie
prominent ber diesen platziert werden. @

https://www.luna-park.de/blog/46154-google-ai-overviews/#:~:text=f%C3%BCr%20A1%200verviews-
,Was%20sind%20Google%20A1%200verviews?,f{%C3%BCr%20die%200rganische%20Sichtbarkeit%20dar.

Quelle: google.com
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Derzeit kein direktes Tracking von Al-Overview-Traffic moglich

Inhaltsverzeichnis [Ausblenden]

Leider nein: Die URL markiert nur
Anfang und Ende des anzuzeigenden
Textabschnitts auf der Zielseite.

Was sind Google Al Overviews?

Al Overviews sind Kl-basierte Antwortboxen, die oberhalb der klassischen Suchergebnisse in den
Google-SERPs erscheinen. Sie liefern kompakte Antworten auf komplexe Fragen - basierend auf
Googles multimodalem KI-Modell Gemini, das Inhalte aus dem Web und dem Google Knowledge
Graph verarbeitet. Ziel ist eine direkte Nutzerantwort - oft ohne weiteren Klick. Fir Websites stellt

dies eine Herausforderung fur die organische Sichtbarkeit dar.

Sichtbarkeit und Traffic unter Druck: Was andert sich?

1. Die EinfUhrung der Al Overviews flhrt zu splrbaren Verdnderungen:
- Informationsgetriebener Content (z.B. Glossare, Ratgeber, FAQs) verliert bis zu 20% an

organischem Traffic.

https://www.luna-park.de/blog/46154-google-ai-overviews/#:~:text=f%C3%BCr%20A1%200verviews-
,Was%20sind%20Google%20A1%200verviews?,f{%C3%BCr%20die%200rganische%20Sichtbarkeit%20dar.

Quelle: www.luna-park.de
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Gleiche URL-Struktur wie bei Featured Snippets und Fragen

angela merkel alter

Alle  Bilder

& Angela Merkel » Alter :

70 Jahre

17. Juli 1954

Fiedichez (@) Ol Schoz B WadwiePutn Ez)

min M) (et W) (o https://de.wikipedia.org/wiki/Angela_Merkel#:~:text
) e e S Py (o el Bosotes =Angela%20Dorothea%20Merkel%20(*%2017,ehem
) Wioda . alige%20deutsche%20Politikerin%20(CDU).

hitps://de. wikipedia.org » viki > Angela_Merke!

Angela Merkel - Wikipedia

Weitere Fragen : Angela Merkel
Wie viele Kinder hat Angela Merkel? Angela Dorothea Merkel ist eine ehemalige deutsche
Politikerin. Sie war von November 2005 bis Dezember 2021

9 M
Dezember 1998 heiratete. Sie behielt den Nachnamen Merkel bei, da sie zu diesem Bundeskanzlerin der Bundesrepublik Deutschland und die

Zeitpunkt bereits als Angela Merkel in der Offentlichkeit bekannt war. Die Ehe ist kinderlos

Sauer brachte zwei S6hne aus erster Ehe (Adrian und Daniel Sauer) mit in die N SR htt pS ://d e -Wi ki ped i a . O rg/Wi ki/An ge I a_M e rke I#:N :text

Partnerschaft Geboren: 17. Juli 1954 (Alter 70 Jahre), Hamburg

R Partei: Christlich Demokratische Union Deutschlan: =Dezem ber%zolggs%zoheiratete-’Sa uer)%ZOmit%Z
Angela Merkel - Wikipedia | ey 3 0in%20die%20Partnerschaft.

Biicher: Freiheit. Erinnerungen 1954 - 2021, Possiamo

farcela - Mehr
Ist Angela Merkel noch verheiratet?
Ehepartner: Joachim Sauer (verh. 1998), Ulrich Merkel

(verh. 1977-1982)

Quelle: google.com
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GSC liefert aktuell die besten Insights zu
Auswirkungen der Al Overviews.
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Zeitraume vor/nach Launch der Al Overviews vergleichen

Tipp: Search Console Daten sichern!

D o s 28.04. Launch der

43.440 14, 8 M|0 . - Al Overviews in DE
@

—
vorher nachher pressi

L JLA A {f
,m'“t‘v\;'v bl ”\‘ M' M"”W

Quelle: google.com
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Gewinner identifizieren: Impressionen hoch, Klicks niedrig

Klicks Klicks Klicks Impressionen Impressionen Impressionen

Die haufigsten Seiten ~ ~ ) N .
29.03.25-14.07.25 10.12.24-27.03.25 Differenz 29.03.25-14.07.25 10.12.24 - 27.03.25 Differenz

https://suxeedo.de/magazine/seo/sec-tocls/ 7 153.266

https.//suxeedo.de/ 47 ] 157.360

https://suxeedo.de/magazine/seo/google-website-optimieren/

https://suxeedo.de/magazine/content/online-marketing-massnahmen/ 1 3 123.870

https://suxeedo.de/leistungen,/seo/onpage-seo/

https://suxeedo.de/magazine/content/sec-beratung/

https://suxeedo.de/magazine/content/website-optimierung/ ! 150.476

Quelle: Google Search Console
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Gewinner als Beispiel fir Content-Optimierung verwenden

[#] Klicks inagesamt [#] Impressionen inages_ nittlic @ rchechnittlic . Go gle website optimierung

8 87.575 =

20.02.25- 14.07.25 20.03.25- 14.07.25 140 9 -14.07.25 Alle Bilder Videos News KurzeVideos Biicher Web Mehr ~ Suchfilter ~
10.12.24-27.0325 10.12.24-27.03.25

@

Google | Kosten | Lassen | Agentur

<4 Ubersicht mit Ki

Website-Optimierung umfasst alle MaBnahmen, die ergriffen werden, um
die Leistung, Benutzerfreundlichkeit und Sichtbarkeit einer Website in
Suchmaschinen zu verbessern. Ziel ist es, eine bessere Benutzererfahrung zu
bieten, mehr Traffic zu generieren und letztendlich die Geschéftsziele zu
erreichen. ¢

10 Schritte zur erfolgreichen Website
Optimierung - suxeedo

01.10.2021 — Was ist Website Optimierung und
warum ist sie so wichtig? Fir eine erfolgreiche

Was beinhaltet Website-Optimierung?

Website-Optimierung ist ein vielschichtiger Prozess, der verschiedene
Bereiche umfasst:

Mehr anzeigen

Gesponsert
SEMTRIX GmbH
https: i semirix. de » homepage » optimierung

SEO-Contest Sieger 2025 - Suchmaschigfioptimierung
SUCHANFRAGEN EITE ., DARSTELLUNG IN DER SUCHE ZEITRAUME Mit unserer gekronten Leistung wird deine Webseite Bltig sichtbar. SEO-Contest Sieger.

Homepage-Optimierung vom Experten.

Klicks Impressione n Impressionen

Haufigste Suchanfragen
gse= . Differenz 29.03.25- 14.07. 12 Differenz

google optimierung
google suchmaschinenoptimierung

website optimierung

Quelle: Google Search Console
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Verlierer identifizieren: Klicks runter, Impressionen ahnlich

Klicks Impressionen mpressionen Impressionen

Die hdufigsten Seiten ) R . . N .
Differenz 2 25 10.12.24 - 27.03.25 Differenz

https://suxeedo.de/magazine/social/social-media-trends/

https://suxeedo.de/magazine/content/sec-trends/

https://suxeedo.de/magazine/communications/digital-marketing-trends/

https://suxeedo.de/leistungen/content-marketing/digitalmarketing/ 16 3 127.864

https://suxeedo.de/magazine/content/storytelling-methode/

https://suxeedo.de/leistungen/content-creation/whitepaper/

https://suxeedo.de/magazine/communications/content-marketing-trends/

Quelle: Google Search Console




Verlierer als Beispiel fur sch

[# Klicks insgesamt [#] Impressionen inages_

305 50.392 -

290325-140725 70.0325-14.0725

503 49.519

10.12.24-27.03.25 10.12.24-27.03.25

SUCHANFRAGEN SEITEN

. Klicks
Haufigste Sucha e
29.03.25-14.07.25
whitepaper

white paper

whitepaper definition

Klicks
Differenz

STELLUNG IN DER SUCHE

mpressionen
14.0

suxeebDo

wache Content-Formate verwenden

whitepaper definition

4 Obersicnt mit Ki

Ein Whitepaper, auch Weilbuch genannt, ist ein detaillierter,
forschungsbasierter Bericht, der ein spezifisches Thema behandelt und oft als
oder zur dient. Es ist ein werbefreles
Dokument, das tiefgehende Informationen und Analysen zu einem bestimmten
Problem oder Thema bietet und typischerweise fiir ein Fachpublikum gedacht
mpressione] ist. @
200) White Paper * Definition | Gabler
Merkmale eines Whitepapers: Wirtschaftslexikon

Tiefgehende Analyse Y

Mehr anzeigen v

Weitere Fragen : L5 white Paper

‘Was versteht man unter einem Wi

Ein White Paper ist ein kurzer Bericht oder Leftfaden, der
Ves ist mil Whilapaper gemel ein komplexes Thema pragnant darstell. um den Lesern
einen schnellen Zugang zu ermaglichen. Typische Inhalte
sind etwa Ubersichten uber Standards und Technik sowie
Was ist ein Whitepaper? 2u Themen aus der Informationstechnik

Vikipedia

Wie viele Seiten hat &

ZEITRAUME

Impressionen
Differenz

eine Chance!

Quelle: Google Search Console
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Sistrix hat derzeit beste Daten zur Analyse der SERP Layouts

SERP-Layout

website optimierung

£ &
https.//vwo.com/de/website-optimierung/

People Also Ask

16.07.2025 07:04

- Googe

Q. website optimierung L)

Alle Bilder News Bucher Videos
Google Agentur Kosten Lassen

4Ebersicht mit KI

Website-Optimierung umfasst alle
MaBnahmen, die ergriffen werden, um
die Leistung, Benutzerfreundlichkeit und
Sichtbarkeit einer Website in
Suchmaschinen zu verbessern. Ziel ist
es, eine bessere Benutzererfahrung zu
bieten, mehr Traffic zu generieren und

Mehr anzeigen v

SERP-Screenshot

16.07.2025 02:16

= Googe

Q, website optimierung X U

Alle Bilder News Bucher Videos Kurze V
Agentur Google Kosten Lassen

Bei der Website -
Optimierung kommen
Tools, moderne
Strategien und
Experimente zum
Einsatz, um die Performance Ihrer
Website zu verbessern, die
Besucherzahl zu erhohen, die
Conversion Rate zu steigern und den
Umsatz zu erhohen. Einer der
wichtigsten Aspekte der Website -
Optimierung ist die
Suchmaschinenoptimierung (SEQ).

w1 hitps:ivwo.com
Was ist Website-Optimierung? Tools,
UX, Strategien & Mehr - VWO

SISTRIXQ

15.07.2025 05:24

- Googe

Q. website optimierung 46 ™

Alle Bilder News Bucher Videos Kurze V
Google Agentur Kosten Lassen

4tbersicht mit KI

Website-Optimierung umfasst alle
MaBnahmen, die ergriffen werden, um
die Leistung, Benutzerfreundlichkeit und
Sichtbarkeit einer Website in
Suchmaschinen zu verbessern. Ziel ist
es, eine bessere Benutzererfahrung zu
bieten, mehr Traffic zu generieren und

Mehr anzeigen v

Quelle: Sistrix
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Was erwartet uns in Zukunft?
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Bessere Messbarkeit der Al Overviews in der GSC?

= Go g|e Search Console Q, Jede URL in "https://suxeedo.de/" priifen

https://suxeedo.de/ Statistiken

Ubersicht | Letzte 28 Tage ~ . Saarch |

| eemesEE T ) ; typewed ~ | | + Addfier |
Statistiken [[Z0
URL-Priifung Kliicks @ Impressionen (2)

1.805 vne v 1,49 Mio. v2%

~ Leistung
(& Google Suche-Ergebnisse

¥ Discover .
Meine Inhalte @ Mehr anzeigen

~ Indexierung Aufwértstrend Abwirtstrend Klicks
[ seiten

mm m Die Digital Marketing Agentur aus Berlin | suxeedo.de
|—E| Mid=os 1 i httpsuisuxeedo.de/

o sitemaps
Darum brauchst du Pillar Content auf deiner Website

Q Entfernen — https:/fsuxeedo.de/magazine/content/pillar-content/ ’ Beko m me n WI r e I n e n AI
Flhrende Pharma und Healthcare Marketing Agentur e Ove rview Fl Ite r?

https:/fsuxeedo.de/pharma-marketing-agentur/

~ Nutzerfreundlichkeit

(%) Core Web Vitals

Gen Z Marketing: Junge Menschen erreichen
& HTTPS o . .
| " https:/fsuxeedo.de/magazine/content/gen-z-marketing/

~ Verbesserungen s +; Diese 7 Digital Marketing Trends fiir 2025 musst du kennen!
- https:/fsuxeedo.de/magazine/communications/digital-marketing-trends/

£ FAGs

Vidane

Quelle: Google Search Console
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Google Al Mode

GO gle AlMode All Images Videos News

what happens to your heart rate during deep sleep OB 7sites

M eet A | M Od e During deep sleep, also known as slow-wave sleep (SWS), your heart rate significantly Howsleep Atfects:four:Heart Rate

decreases. This is the most restorative stage of sleep, and your body enters a state of
profound relaxation. Several physiological changes contribute to this lowered heart
rate: @

£3 Cleveland Clinic

. - . .. . . . What Is a Normal Sleeping Heart
Der Kl-Modus ist derzeit flr dein Gerat oder dein Konto nicht verflgbar Rate?

Sleep Foundation

Weitere Informationen R ¥ ¢ All About Heart Rate

¢ heartoorg

Heart Rate During What happens What is a Good What's a Normal
Sleep during sleep?... Resting Heart Rat... Sleeping Heart R...
How does sleep affect your heart

Q Welltory 3 @ National Inst... @ Mattress Cla..,  # Saatva rate?

¥ Harvard Medical School

Reduced Nervous System Activity: Seeall

Parasympathetic dominance: According to the Cleveland Clinic, the parasympathetic
nervous system, responsible for "rest and digest" functions, takes over during deep sleep.
This leads to a decrease in heart rate and blood pressure. @

Ask a follow up...

Quelle: google.com/aimode




2. Chatbots



suxeebDo

GA4 als Datenquelle fir die Analyse von Kl-Traffic

Alle Konten » Suxeedo

Analytics http'”WWW suxeedo.de - GA4 ~ Q, Geben Sie hier Ihr Anl egen oder lhre Frage ein, z. B.

e so findet ihr in GA4 den Ki-Traffic:

Bericht-Snapshot (@ Alle Nutzer ) | Vergleich hinzufiigen +
J

)]
2 Echtzeitbericht (Seiten) Berichte > Akquisition > Ubersicht >
@

NeeNutzer @ Nove Nutzor @ Bericht zu neu generierten Zugriffen ansehen
3.691 3.533

= Akquisition
Ubersicht
Bericht zur Nutzergewinnu...
Neu generierter Traffic
Kohorten: Nutzergewinnung
» Engagement
»  Monetarisierung

Bindung

Nutzer

¥ Nutzerattribute

¥ Techn.

Neue Nutzer nach @ - Sitzungen~ nach @ -

Erste Nutzerinteraktion - prima...« Sitzung - Quelle/Medium~
» Search Console ERSTE NUTZERINTERAKTI NEUE NUTZER SITZUNG - QUELL I‘.’IE_I?! SITZUNGEN

Search Console

Organic Search J google / organic
Search Console —_——
Direct K (direct) / (none)

» Search Console D—\sp\ay _ google/ cpe

Referral 1 bing / organic

I?aid Search 1 ;osia org [ organic
Jwassigned ;hatgpt.com / referral

Organic Social perplexity.ai / referral

Bericht zur Nutzergewinnung ansehen =% Bericht zu neu generierten Zugriffen ansehen =

Quelle: GA4
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Bericht-Ansicht ,,Sitzung — Quelle/Medium®

Sitzungen nach Sitzung — Quelle/Medium (manuell) im Zeitverlauf

Der meiste Kl-Traffic ,versteckt sich”
als referral Traffic — aber nicht immer!

Daher als Bericht-Ansicht in GA4 am besten
Sitzung — Quelle/Medium wahlen.

05
Juli

% Gesamt @ google / organic M google / cpc bing / crganic W chatgpt.com / referral A perplexity.ai / referral

. Q '\Iac'] Elementen suchen
Aktive Nutzer 4+ Sitzungen

Sitzung — Quelle (manuell)
Anzahl insgesamt
100 % der Gesamtsumme 100 % der Gesamtsumme

Sitzung — Medium (manuell
google / organic 1.656 (49,97 %) 2.414 (53,00 %)
Sitzung - Quelle/Medium (manuell
(not set) 1.030 (31,08 %) 1.236 (27,18 %)
itzung — Kampagnenname (manue
google / cpc 359 (10,83 %) 377 (8,29 %)

; . . ) Sitzung — Kampagnen-1D (manuell)
bing / organic 113 (3,41 %) 166 (3,65 %)

chatgpt.com / referral 61 (1,34 %) Sitzung - Begriff (manuel)

perplexity.ai / referral 58 (1,28 %) Sitzung - Anzeigeninhalt (manuell)

e 112 % 51 (1,12 %) Sitzung - Quellplattform (manuell)

gemini.google.com / referral 12 %) 21 (0,46 %) Sitzung - Creative-Format (manuell)

chatgpt.com / (not set) 17 (0,37 %) Sitzung — manuelle Marketingtaktik

Quelle: GA4
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Filter erstellen fur KI-Trafficquellen

Manuell © -
Y (stang- oustemedum (. Tipp: KI-Filter erstellen

Sitzungen nach Sitzung - Quelle/Medium (manuell) im Zeitverlauf

& Filter erstellen X

BEDINGUMNGEN (BIS ZU 5 MOGLICH)

Dimension O

Sitzung - Quelle/Medium (mant

19 21 3 5 7 9 0" 3 05 07 09 11 3 s 0 - . .
Jun J Ubereinstimmungstyp (@
4 Gesamt @ chatgpt.com [ referral W perplexity.ai / referral gemini.google.com / referral "W chatgpt.com / (not set) A claude.ai / referal

stimmt Uberein mit Teil von Regex ~

Aktive Nutzer J» Sitzungen
Wert

Anzahl insgesamt . ~ i -
00 % der Gesamisumme 00 % der Gesamtsumme

chatgptlperplexitylgemini|claude|gro!
chatgpt.com / referral 42 (40,78 %) 64 (34,04 %)

67/250
perplexity.ai / referral 37(35,92 %) 64 (34,04 %)
gemini.google.com / referral 4(3,88%) 20 (15,43 %) + Neue Bedingung hinzufiigen
chatgpt.com / (not set) 15 (14,56 %) 20 (10,64 %)
claude.a / referal 1097%) 5 (266%) Regex-Vorschlag (bitte individuell erweitern):
copilot mictosoft.com / referral 107%) 2(106%) chatgpt|perplexity | gemini|claude|grok|x\.ai|
perplexty / (not e 20085 20 mistral | deepseek| copilot

chat.deepseek.com / referral 100,53 %)

Quelle: GA4
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KI-Dashboards aus GA4 — einfach mit Looker Studio
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Zentrale Fragen, die mir ein KlI-Dashboard beantworten soll

. Wie hoch ist der Anteil des KI-Traffics am gesamten Traffic?

. Aus welchen KI-Quellen kommen die meisten Nutzer?

. Welche Landingpages erhalten den meisten Traffic aus KI-Quellen?
. Welche Seiten erhalten die meisten Conversions aus KI-Quellen?

. Welche KI-Quellen liefern die meisten Conversions?

Al Search Dashboard

Gleich geht’s los!
Exklusiv fur alle Webinar-Teilnehmer:

Looker-Studio-Template kostenlos freischalten.




suxeeDO
1. Wie hoch ist der Anteil des KlI-Traffics am gesamten Traffic?

Sitzungen gesamt vs. aus KI-Quelle — zeitlicher Verlauf Diagrammtypen

Sitzungen gesamt Sitzungen aus Kl Einrichtung

300

Datenquelle
\
|
200 \ | ¥ Daten zusammenfihren
l Dimension

100 | |
‘ . m Datumn
s 12 4 13 ,

14 14 14
8 13 8 1 ) ) 9 ] 6 7 1 8 6 1 7 5 3 1 1
o ———L | S S S A S SO R A S S e e

16. Juni 18. Juni 20. Juni 22_ Juni 24, Juni 26. Juni 28. Juni 30. Juni 2 Juli 4. Juli 6. Juli 8. Juli 10. Juli 12, Juli

14. Juli

® bi

Messwert

Jam
Al Traffic only Q\iorgeschlagene Werte wahrend der Eingabe einblenden AUT | Sit

Filter einfach
bearbeiten!

Optionale M

‘ Einschlielen - H mec  Sitzung — Quelle/Medi.. H Enthélt - ‘ chatgpt

OR
‘ Einschliefen - H mec  Sitzung — Quelle/Medi.. H Enthalt - ‘ perplexity

OR

er Filter hat 8 Klauseln Abbrechen
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Aus welchen KI-Quellen kommen die meisten Nutzer?

\

Sitzungen aus KI-Quelle

chatgpt.com
perplexity.ai
gemini.google.com
claude.ai
perplexity

chat.deepseek.com

Chat GPT

84

vs. Zeitraum davor

Nutzer aus KI-Quelle

chatept.com @) perplexity.ai gemini.googlecom @ claudeai @ perplexity @ chat.deepseek.com

Perplexity Gemini Copilot

66 PAS 3

vs. Zeitraum davor vs. Zeitraum davor vs. Zeitraum davor
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3.+4. Landingpage Performance

Landingpage Enthélt

Landingpage Performance

Landingpage Nutzer ins... Sitzungen Aufrufe ~  Durchschnittliche Sitzung... Absprungrate Schitsselere... User CVR

/magazine/content/retail-marketing 1 46 00:01:41 833 % 0 0%
fmagazine/content/gen-z-marketing 15 40 00:04:26 12,5 % 0 0%
! 39 00:01:54 20%
fen/services/healthcare-marketing-agency 26 00:11:28 20%
fmagazine/communications/consideration-marketing 22 00:08:23 0%
/magazine/communications/storytelling-marketing 15 00:11:28 0%
/magazine/content/zielgruppenanalyse-b2b 14 00:04:43 0%

/magazine/content/sec-trends 14 00:01:29

fmagazine/social/social-commerce-trends 12 00:12:00

/magazine/communications/awareness-marketing 12 00:10:25

[/magazine/seeding/pr-trends 12 00:02:31

fmagazine/social/social-media-trends 00:03:14

fen 00:00:28
Gesamtsumme 00:03:18
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5. Welche KI-Quellen liefern die meisten Conversions?

Performance nach KI-Quelle
Sitzung - Quelle Nutzerins.. -  Schilsselerei... Ereignisname Schlusselereignisse ~
chatgpt.com 3 5% submit_contact form 3
perplexity.ai 0%
gemini.google.com 0%
claude.ai 0%
perplexity 0%

chat.deepseek.com 0%

Al Search Dashboard

Handy bereithalten!
Exklusiv fur alle Webinar-Teilnehmer:

Looker-Studio-Template kostenlos freischalten.
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Al Search Insights: Dashboard exklusiv fir Webinar-Teilnehmer

1. Formular auf der Landingpage ausfiillen
Du tragst deine E-Mail-Adresse ein und sendest das
Formular ab.

2. E-Mail mit Zugangslink erhalten
Direkt im Anschluss bekommst du eine E-Mail mit dem
Link zum KI-Dashboard.

3. Dashboard 6ffnen & Anleitung folgen
Im Dashboard findest du eine Schritt-flur-Schritt-
Anleitung (siehe oben -> 2. Reiter ,Anleitung”)

Wichtig: Du musst das Dashboard einmal kopieren, um
es mit deinen eigenen Daten nutzen zu kénnen!



https://suxeedo.de/ai-search-insights-dashboard/
https://suxeedo.de/ai-search-insights-dashboard/
https://suxeedo.de/ai-search-insights-dashboard/
https://suxeedo.de/ai-search-insights-dashboard/
https://suxeedo.de/ai-search-insights-dashboard/
https://suxeedo.de/ai-search-insights-dashboard/
https://suxeedo.de/ai-search-insights-dashboard/

Bonus<dnsights fur
Nerds



Weitere Datenansichten & Quellen hinzufiigen

Brand Searches in Google (GSC-Daten auf Wochenbasis)

Brand Impressions —— Brand Clicks

suxeebDo

30.12 2024 13.01 2025 27002025

Dater

Mame

® DATENQUELLE HINZUFUGEN

10.02 2025 2402 2025

Typ

10.03.2025

Eingebettet

Eingebettet

Eingebettet

24 032025 07.04_ 2025 21042025 05052025 19052025

In Bericht verwendet

Variablen

. 0 Variablen

49 Diagramme, riablen

02 06_2025

16.06_2025 30.06.2025 14.07 2025

Quelle: suxeedo Dashboard



Ai Visibility und Nutzerverhalten in Chatbots messen

Al SEO Platforms & Funding Amounts

COMPANY

A Addily

m AthenaHQ
ATHE

Q Bluefish Al

BLUEFIS

ﬂ Brandlight

HT.Al
BrandRank.Al
»
Daydream
Evertune
TUNE.A
G Cumshoe
Al
= Peec Al
- A
B Profound
™R >

#w Scrunch Al
s

o Writesonic

SELF DESCRIBED (SIMPLIFIED)

Outperform in SEO, content & GEO with custom Al agents

Win ChatGPT citations. Dominate Google rankings.

Win Al search with Athena

Puts your brand in the driver's seat with Al

Improve your visibility in Al generated answers

Combining deep Al and brand expertise with proprietary prompt analysis

Product-led, programmatic, editorial and GEO strategy

Brand building for Al discovery

Outrank the competition in Al search

analytics for marketing teams

Reach millions of consumers who are using Al

Optimize your brand for the Al customer journey

Track your visibility across Al answers

FUNDING LATEST ROUND

Seed

FEBRU.

$936K'

Series A

Pre-Seed

JuL 4

Angel + Seed

Pre-Seed
APRIL

Das Rennen
um die beste Al
Search Insights
Plattform hat
gerade ers

begonnen.

suxeebDo

Quelle: Glen Allsop, LinkedIn



https://www.linkedin.com/posts/glen-allsopp-63084025_the-ai-seo-saas-platform-space-is-getting-activity-7349078356589432833-Ah8j?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAAZgZMEBKGI10tXJVfFiStqDX5r8CQ9ULCQ

suxeebDo

Peec Al mit ersten guten Ansatzen™

D Dashboard @ 17:16:57 P Docs = Peec AI

B} Last14 days v Selfmade Energ g3 All Models ~

Source ec Avg. Citations @
Visibility &, Download Industry Ranking finanztip.de 21
Percentage of chats mentioning each brand Brands with highest visibility

checkfox.de 1.8

Brand Position @ Sentiment @ Visibility ®
adac.de

Selfmade Energy 16 66 37 %
solaranlage-ratgeber.de

All Data
gruenes.haus

photovoltaik-angebotsvergleich.de
selfmade-energy.com
enter.de

enpal.de
Prompt Sentiment Visibility % Top © Tags 00 Location ® (® Created
Welches Vergleichsportal flr Photoveltaik ist serigs? 67 91 % a DE  wvor 2 Tagen
Wo kann ich Angebote fiir Solaranlagen in Deutschland am besten vergleichen? 70 % DE vor 2 Tagen
Wo kann ich Angebote flr Sclaranlagen kostenlos vergleichen? X 36 % DE vor 2 Tagen
Wenn ich eine Solaranlage suche, wie gehe ich am besten vor? 27 % DE  wvor 2 Tagen
Wie finde ich den besten Solaranlagen-Installateur in meiner Region? vor 2 Tagen

Wieviel kann ich mit einer Solaranlage 2025 sparen? vor 2 Tagen

*Zugriff auf Prompt-Daten von Nutzern + Kategorisierung & Clusterung Quelle: Peec Al



https://peec.ai/

suxeeDO
Domain-Monitoring flr relevante Prompts selber bauen

Anzahl Domain-Verlinkungen (Monitoring KI-Sichtbarkeit)

Anzahl Verlinkungen - Brand

0
02.06.2025 09.06.2025 16.06.2025 23.06.2025 30.06.2025 07.07.2025

Anzahl Domain-Verlinkungen nach Abfrage-Datum Gesamtanzahl Domain-Verlinkungen nach Abfrage

Date - Anzahl Domain-Verlinkungen Question Anzahl Domain-Verlinkungen =

17.07.2025 2 Welche Digitalagentur in Berlin oder deutschlandweit hat gute Referenzen bei Leadge...
15.07.2025 13 Was sind die besten Digital Marketing Agenturen in Deutschland?
08.07.2025 10 Gibt es Empfehlungen fiir B2B-Digitalagenturen mit Erfahrung im Tech- oder SaaS-Ber...

01.07.2025 5 Welche Agentur in Deutschland ist auf Content Marketing und SEO spezialisiert?

Quelle: suxeedo Dashboard
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n8n-Workflow: Domain-Sichtbarkeit in ChatGPT ermitteln

Quelle: app.n8n.cloud
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Input: Relevante Fragestellungen (Prompts) + eigene Domain

Al Visibility + &

Datei Bearbeiten Ansicht Einflgen Format Daten Tools Erweiterungen Hilfe
Q Menis © & & § 100% ~ | € % 0 00 123 Stand. ~ | —[10|+ | B

Ble

Meine Domain Questions to be measured

suxeedo.de Was sind die besten Digital Marketing Agenturen in Deutschland?
Welche Agentur in Deutschland ist auf Content Marketing und SEO spezialisiert?
Gibt es Empfehlungen fiur B2B-Digitalagenturen mit Erfahrung im Tech- oder Saa5-Bereich?
Welche Digitalagentur in Berlin oder deutschlandweit hat gute Referenzen bei Leadgenerierung?

Welche Agentur bietet ganzheitliche Digitalstrategien inklusive Performance, Content und PR?
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Output: Prompt-Ergebnisse + Extraktion verlinkter Domains

AlVisibility % B &

Datei Bearbeiten Ansicht Einflgen Format Daten Tools Erweiterungen Hilfe
Q. Menis S ¢ & % W% -~ € % 0 00 123 Avenir - | 10 | + D m v @~ =

Caé

B D E F G | . K L M

Date Question Result Mentions Domaincount  Meine Domain  Anzahl Verlinkuni Top 1 Domain  Anzahl Verlinkunt Top 2 Domain  Anzahl Verlinkun Top 3 Domain  Anzahl Verlinkun Citations

https://www.agenturtig
https://www.agenturtip

7/17/2025 Was sind die be: [Die Auswah de 3 aggntur‘F PP-9% Jxeedode 0 agenturtipp.de 5 wikipedia.org
2x wikipedia.org

2/17/2025 Welche Agentur [In Deutschland 1% ucentric-media. suxeedo.de 1 ucentric-media.de 1. https://www.ucentric-m|

1% suchhelden.de suchhelden.de https://www.suchhelde

gibt mehrers 1% growably.de suxeedo.de growably.de . https://www.growably

1% grow-saas.com - grow-saas.com https://www.grow-saas

[Es gibt mehrere 1x digitaldiamant.c do.d digitaldiamant.de https://www.digitaldiar|

= suxeedo.de = - L .
1x digitly.de digitly.de https://digitly.de/leistu
[Mehrere Agent 1% performics.de - performics.de https://perfermics.de/7
- suxeedo.de 1 ; -
1% komm-passion. komm-passion.de https://www.komm-pag

7/17/2025 Gibt es Empfehl (55
7/17/2025 Welche Digitalag

7/17/2025 Welche Agentur

Verwendung des Output-Sheets als Dokument und
Datengrundlage zur Verknlpfung mit Looker Studio
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In Server-Logfiles verstecken sich pannende Daten

35.192.92.84 - [11/Jul/20825:00:23:02 +6B0@] "GET / HTTP/2.8" 381 284 "-" "GoogleStackdriverMonitoring-UptimeChecks(https://cloud.google.com/monitoring)”

35.192.92.84 - [11/Jul/20825:00:23:02 +680@] "GET / HTTP/2.8" 288 44612 "-" "GoogleStackdriverMonitoring-UptimeChecks(https://cloud.google.com/monitoring)"

65.168.1083.1088 - [11/3ul/20825:08:23:05 +8006] "HEAD / HTTP/1.1" 301 3867 "-" "Mozilla/5.@ (compatible; SISTRIX Optimizer; Uptime; +https://wwaw.sistrix.com/faq/uptime)”
65.168.1683.108 - [11/3ul/2025:068:23:05 +0006] "HEAD / HTTP/1.1" 20@ 4819 "-" "Mozilla/5.@ (compatible; SISTRIX Optimizer; Uptime; +https://www.sistrix.com/faq/uptime)”
192.248.174.43 - [11/3ul/2025:08:23:12 +8006] "GET / HTTP/2.8" 2080 44614 "-" "Testomatobot/1.8 (Linux x86 64 +https://www.testomato.com/bot) minicrawler/5.2.7 uptimebot@gb/2.8"

68.221.75.27 - [11/Jul/20825:00:23:13 +080@] "GET /magazine/communications/digital-marketing-trends/ HTTP??.B” 200 34039 "-" "Mozilla/5.9 ApplellebKit/537.36 (KHTML, like Gecko); compatible; ChatGPT-User/1.8; +https://openai.com/bot"

35.199.12.162 - - [11/Jul/2825:80:23:16 +8008] "GET / HTTP/2.8" 208 44612 "-" "GoogleStackdriverMonitoring-UptimeChecks(https://cloud.google.com/monitoring)”
77.245.32.82 - - [11/Jul/20825:00:23:41 +600@] "POST /wp-admin/admin-ajax.php HTTP/2.8" 200 386 "https://suxeedo.de/wp-admin/options-general.php?page=redis-cache” "Mozilla/5.8 (Windows NT 18.8; Win64; x64) ApplellebKit/537.36 (KHTML, 1lik
3.21.142.42 - - [11/Jul/2025:80:23:42 +0000] "GET /career/ HTTP/1.1" 208 27261 "-" "Mozilla/5.0 (Windows NT 10.0; Win6d; x64) ApplellebKit/537.36 (KHTML, like Gecko) Chrome/6@.0.3112.113 Safari/537.36"
57.141.0.15 - - [11/Jul/2025:00:23:45 +0000] "GET /magazine/social/whatsapp-business/ HTTP/2.8" 200 130964 "-" "meta-externalagent/1.1 (+https://developers.facebook.com/docs/sharing/webmasters/crawler)"”
35.233.167.246 - [11/3ul/20825:08:23:48 +8006] "GET / HTTP/2.8" 381 285 "-" "GoogleStackdriverMonitoring-UptimeChecks(https://cloud.google.com/monitoring)”
3.128.63.195 - [11/Jul/2025:00:23:48 +860@] "GET /career/praktikum-online-redaktion/ HTTP/1.1" 280 28175 "-" "Mozilla/5.8 (Windows NT 10.8; Win64; x64) AppleWebKit/537.36 (KHTML, like Gecko) Chrome/60.8.3112.113 Safari/537.36"
3.128.63.195 - [11/Jul/2825:00:23:48 +60B@] "GET /career/praktikum-online-marketing-m-w-d/ HTTP/1.1" 208 28587 "-" "Mozilla/5.8 (Windows NT 18.8; Winf4; x64) AppleWebKit/537.36 (KHTML, like Gecko) Chrome/60.0.3112.113 Safari/537.36"
3.128.63.195 - [11/Jul/2825:00:23:48 +68BB] "GET /career/senior-account-manager/ HTTP/1.1" 288 28286 "-" "Mozilla/5.8 (Windows NT 18.8; Winkd; x64) AppleWebKit/537.36 (KHTML, like Gecko) Chrome/60.8.3112.113 Safari/537.36"
35.233.167.246 - [11/3u1/2025:008:23:48 +0008] "GET / HTTP/2.8" 200 44612 "-" "GoogleStackdriverMonitoring-UptimeChecks(https://cloud.google.com/monitoring)"”
3.128.63.195 - [11/Jul/20825:00:23:49 +8BO@] "GET /career/praktikum-online-marketing/ HTTP/1.1" 280 25228 "-" "Mozilla/5.0 (Windows NT 10.8; Win64; x64) AppleWebKit/537.36 (KHTML, like Gecko) Chrome/60.6.3112.113 Safari/537.36"
3.128.63.185 - [11/Jul/2025:00:23:49 +8BO@] "GET /career/content-marketing-consultant-m-w-d/ HTTP/1.1" 288 25067 "-" "Mozilla/5.8 (Windows NT 18.8; Win64; x64) AppleWebKit/537.36 (KHTML, like Gecko) Chrome/60.8.3112.113 Safari/537.36
35.198.194.122 - [11/3u1/20825:608:23:56 +8BAE] "GET / HTTP/2.8" 381 284 "-" "GoogleStackdriverMonitoring-UptimeChecks(https://cloud.google.com/monitoring)”
3.128.63.195 - [11/Jul/2825:00:23:58 +@000] "GET /career/seoc-manager/ HTTP/1.1" 28@ 24971 "-" "Mozilla/5.@ (Windows NT 18.8; Win64; x64) AppleWebKit/537.36 (KHTML, like Gecko) Chrome/6@8.8.3112.113 Safari/537.36"
3.128.63.195 - [11/Jul/20825:00:23:58 +680@] "GET /career/director-business-development/ HTTP/1.1" 288 25793 "-" "Mozilla/5.8 (Windows NT 18.8; Winb4; x64) AppleWebKit/537.36 (KHTML, like Gecko) Chrome/68.8.3112.113 Safari/537.36"
.198.194,122 - [11/3ul/26825:808:23:51 +B@BB] "GET / HTTP/2.8" 280 44612 "-" "GoogleStackdriverMonitoring-UptimeChecks(https://cloud.google.com/monitoring)™
.199.77.186 [11/Jul/20825:00:23:51 +8088] "GET / HTTP/2.8" 301 284 "-" "GoogleStackdriverMonitoring-UptimeChecks(https://cloud.google.com/monitoring)”
.199.77.186 [11/Jul/20825:00:23:52 +08BA] "GET / HTTP/2.8" 208 44613 "-" "GoogleStackdriverMonitoring-UptimeChecks(https://cloud.google.com/monitoring)”
.248.124.58 [11/Jul/20825:00:23:57 +0088] "GET / HTTP/2.8" 301 284 "-" "GoogleStackdriverMonitoring-UptimeChecks(https://cloud.google.com/monitoring)”
.240.124.58 [11/Jul/20825:00:23:57 +00@0] "GET / HTTP/2.8" 288 44613 "-" "GoogleStackdriverMonitoring-UptimeChecks(https://cloud.google.com/monitoring)”
.39.13.228 - [11/Jul/2825:00:24:81 +880B] "HEAD / HTTP/2.8" 288 418 "-" "-"
.238.118.218 - [11/3ul/2025:06:24:02 +0006] "GET / HTTP/2.8" 381 284 "-" "GoogleStackdriverMonitoring-UptimeChecks(https://cloud.google.com/monitoring)”
.238.118.218 - [11/3u1/20825:008:24:02 +0008] "GET / HTTR/2.8" 200 44613 "-" "GoogleStackdriverMonitoring-UptimeChecks(https://cloud.google.com/monitoring)™
.188.183.187 - [11/3u1/2025:008:24:04 +00GE] "HEAD / HTTP/1.1" 301 3867 "-" "Mozilla/5.80 (compatible; SISTRIX Optimizer; Uptime; +https://www.sistrix.com/fag/uptime)”
.188.183.187 - [11/3u1/20825:008:24:05 +0008] "HEAD / HTTP/1.1" 20@ 4019 "-" "Mozilla/5.0 (compatible; SISTRIX Optimizer; Uptime; +https://www.sistrix.com/faq/uptime)”
192.248.174.43 - [11/3ul/26825:808:24:12 +B@8B] "GET / HTTP/2.8" 280 44613 "-" "Testomatobot/1.8 (Linux x86_64 +https://www.testomato.com/bot) minicrawler/5.2.7 uptimebot@gb/2.8"
35.186.176.31 [11/Jul/20825:00:24:16 +8088] "GET / HTTP/2.8" 301 284 "-" "GoogleStackdriverMonitoring-UptimeChecks(https://cloud.google.com/monitoring)”
35.186.176.31 - [11/Jul/20825:80:24:16 +80@8] "GET / HTTP/2.8" 2008 44611 "-" "GoogleStackdriverMonitoring-UptimeChecks(https://cloud.google.com/monitoring)™
35.185.252.44 - - [11/]ul/2825:00:24:48 +8008] "GET / HTTP/2.8" 381 284 "-" "GoogleStackdriverMonitoring-UptimeChecks(https://cloud.google.com/monitoring)”
35.185.252.44 - - [11/Jul/2025:00:24:49 +80008] "GET / HTTP/2.8" 200 44613 "-" "GoogleStackdriverMonitoring-UptimeChecks(https://cloud.google.com/monitoring)”
35.198.194,122 - [11/3ul/26825:808:24:50 +B@BA] "GET / HTTP/2.8" 3081 283 "-" "GoogleStackdriverMonitoring-UptimeChecks(https://cloud.google.com/monitoring)”
128.140.41.193 - [11/3u1/2025:068:24:51 +0006] "HEAD / HTTP/1.1" 20@ 3951 “"https://suxeedo.de” "Mozilla/5.8+(compatible; UptimeRobot/2.@; http://www.uptimerobot.com/)"”
.198.194.122 - [11/3u1/20825:08:24:51 +8008] "GET / HTTR/2.8" 200 44612 "-" "GoogleStackdriverMonitoring-UptimeChecks(https://cloud.google.com/monitoring)™
.36.209 - - [11/]ul/2825:80:24:51 +8000] "GET / HTTP/2.8" 381 284 "-" "GoogleStackdriverMonitoring-UptimeChecks(https://cloud.google.com/monitoring)”
.36.209 - - [11/]ul/2825:00:24:52 +8000] "GET / HTTP/2.8" 288 44612 "-" "GoogleStackdriverMonitoring-UptimeChecks(https://cloud.google.com/monitoring)"
.8.25 - - [11/Jul/20825:80:24:55 +8000] "GET /magazine/content/content-strategie-erfolgreich-entlang-des-ziom-modells/ HTTP/2.8" 288 166588 "-" "meta-externalagent/1.1 (+https://developers.facebook.com/docs/sharing/webmasters/craw
.114,193 - - [11/Jul/2625:80:24: +0888] "GET / HTTP/2.8" 3@1 284 "-" "GoogleStackdriverMonitoring-UptimeChecks(https://cloud.google.com/monitoring)™
.114.193 - [11/3u1/2025:08:24: +0088] "GET / HTTP/2.8" 200 44615 "-" "GoogleStackdriverMonitoring-UptimeChecks(https://cloud.google.com/monitoring)”
.249.156 - [11/3u1/20825:00:25: +0088] "GET / HTTP/2.8" 301 284 "-" "GoogleStackdriverMonitoring-UptimeChecks(https://cloud.google.com/monitoring)"
.249.156 - [11/3u1/20825:00:25: +0008] "GET / HTTP/2.8" 200 44613 "-" "GoogleStackdriverMonitoring-UptimeChecks(https://cloud.google.com/monitoring)"”
.183.186 - [11/3u1/2625:80:25: +0808] "HEAD / HTTP/1.1" 381 3867 "-" "Mozilla/5.8 (compatible; SISTRIX Optimizer; Uptime; +https://www.sistrix.com/fag/uptime)™
.1@3.186 - [11/3ul/2025:80:25: +0888] "HEAD / HTTP/1.1" 200 4819 "-" "Mozilla/5.@ (compatible; SISTRIX Optimizer; Uptime; +https://www.sistrix.com/fag/uptime)”
168.119.53.168 - [11/3u1/2025:88:25: +0888] "HEAD / HTTP/1.1" 208 3951 "https://suxeedo.de” "Mozilla/5.8+(compatible; UptimeRobot/2.0; http://wwi.uptimerobot.com/)"

Quelle: suxeedo.de Server Logfiles
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Analyse der Al User-Agent-Zugriffe

Potentielle Al User-Agent-Zugriffe auf suxeedo.de (14 Tage)

Googlebot
GPTBot
OAl-SearchBot
BingBot
PerplexityBot
ClaudeBot
ChatGPT-User
Perplexity-User
Applebot
meta-externalagent
GoogleOther
Bytespider
Amazonbot Al User-Agent-Zugriffe machen ca. 7 %

SkypeUriPreview aller Requests auf suxeedo.de aus
CCBot

Gemini-Deep-Research (Uptime-Monitoring nicht eingerechnet)
LinkedInBot
DuckAssistBot
Copilot

-
[
)
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<
I._
D
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2

5.000

Requests




Googlebot
GPTBot
OAl-SearchBot
BingBot
PerplexityBot
ClaudeBot
ChatGPT-User
Perplexity-User
Applebot
meta-externalagent
GoogleOther
Bytespider

Amazonbot
SkypeUriPreview
CCBot
Gemini-Deep-Research
LinkedInBot
DuckAssistBot

Copilot
GoogleAgent-Mariner
GoogleAgent-Search
anthropic-ai
claude-web

Liste mit potentiellen Al User Agents (unvollstandig)

Google-Extended
Applebot-Extended
FacebookBot
cohere-ai

Al2Bot

Diffbot

omgili

TimpiBot

YouBot

MistralAl
deepseek
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Die wichtigsten Takeaways

Daten & Messbarkeit mussen die Grundlage jeder Digital Marketing Strategy bleiben.
Das Rennen, um die beste Al Search Insights Plattform hat gerade erst begonnen.

Grol3e Toolanbieter sowie die Al Search Anbieter selbst haben grofen Vorsprung
Generative Al wird zunehmend Touchpoints in der gesamten Customer Journey ersetzen

,Organischer Traffic”, wie wir ihn kennen, wird weiter abnehmen.
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VIELEN DANK

fur eure Aufmerksamkeit!

Hans-Henning Raven

Director SEO | Passionate about
Organic Growth

in

Let‘s connect!

LinkedIn: Hans-Henning Raven



https://www.linkedin.com/in/hans-henning-raven-0559b22b/
https://www.linkedin.com/in/hans-henning-raven-0559b22b/
https://www.linkedin.com/in/hans-henning-raven-0559b22b/

Fragen?

Cloud
Leaders



Nachstes Webinar

Sommerpause...

linkedin.com/in/hans-henning-raven-0559b22b/

linkedin.com/in/timoheinrich/

Cloud
Leaders
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