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Wer spricht?

Hans-Henning Raven
Director SEO / suxeedo.de

Timo Heinrich
Head of Search Engine Optimization / group.one



Interaktion

• Das Webinar wird aufgezeichnet

• dogado.de/webinare

• Alle Teilnehmer sind stumm geschaltet

• Fragen im Tool im Feld „F&A“

• Hört ihr uns? > F&A Feld

• Präsentation auf Vollbildschirm stellen

• Viel Spaß!



Erstmal messen.

AI Search Insights - Beyond the Hype

Hans-Henning Raven, 17.07.2025
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WHO IS

Hans-Henning Raven
Director SEO bei suxeedo  

o Experte für KI, SEO, Webanalyse und Strategieentwicklung

o 20+ Jahren InHouse-Berufserfahrung im digitalen Marketing

o Head of SEO & Content u.a. bei Lieferando, Ströer Media u.a.
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Risk Management 

Digital PR

Content Marketing

Data & KPIs

Crawling & Indexing

Website Structure

Knowledge Transfer

Information Architecture

Content Management

UX & EEATCore Web Vitals

Ready for GEO? Das ist wichtig!
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Risk Management 

Digital PR

Content MarketingCrawling & Indexing

Website Structure

Knowledge Transfer

Information Architecture

Content Management

UX & EEATCore Web Vitals

Zoom in den Bereich Data & KPIs

Data & KPIs



Was passiert gerade?



AI Overviews verdrängen organische Suchtreffer



“Crocodile Mouth” – Impressionen rauf, Klicks runter

AI Overviews haben signifikanten Traffic-Impact:

www.suxeedo.de

Quelle: Google Search Console



2. Chatbots werden zur Suchmaschine

Quelle: onelittleweb.com Quelle: growth-memo.com

https://onelittleweb.com/ai-chatbots-vs-search-engines/
https://www.growth-memo.com/p/chat-gpt-search
https://www.growth-memo.com/p/chat-gpt-search
https://www.growth-memo.com/p/chat-gpt-search


Nenn ich dich Aufgang oder Untergang?

Bildquelle: ChatGPT

SEOs

Fakt ist: Wir werden gerade 
Zeuge einer bedeutenden 
historischen Entwicklung im 
Search Marketing.



Sundar Pichai

Traffic-Projektion: Wann könnte ChatGPT Google einholen?

Quelle: ppc.land

Sam AltmanSundar Pichai

https://ppc.land/chatgpt-could-overtake-google-search-traffic-by-2030/


1. AI Overviews



Zunahme der AI Overviews im deutschen Google Index

Quelle: ahrefs



Click-Through-Rate (CTR) in den SERPs sinkt um ~40%

Quelle: Malte Landwehr, LinkedIn

https://www.linkedin.com/posts/landwehr_i-added-more-data-points-to-my-meta-study-activity-7337432761504325632-7j08?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAAZgZMEBKGI10tXJVfFiStqDX5r8CQ9ULCQ


Anteil von AI Overviews bei ca. 28% - Tendenz steigend

Quelle: seranking.com

https://seranking.com/de/blog/ai-overviews-deutschland-studie/


Ranking-Anteil mit AI Overviews

Organische Rankings – Anteil AI Overviews in Prozent von gesamt

36% 66%59%

Quelle: suxeedo.de



Wie hoch ist der Anteil bei euch?

Verwendung des “AI Overview”-Filters

Quelle: Sistrix

ohne Filter

mit Filter



Welche Suchintentionen sind besonders betroffen?

Quelle: Sistrix

14%

81%

37%

69%

4%

5%

„pharma marketing service“

„beste seo tools“

„was ist keyword stuffing“

„seo audit“

„suxeedo“

„suxeedo gmbh erfahrungen“



Kann ich Traffic aus AI Overviews direkt messen?



URL-Parameter als Tracking-Option?

Quelle: google.com

https://www.luna-park.de/blog/46154-google-ai-overviews/#:~:text=f%C3%BCr%20AI%20Overviews-
,Was%20sind%20Google%20AI%20Overviews?,f%C3%BCr%20die%20organische%20Sichtbarkeit%20dar.

Tracking-Möglichkeit 
über diese „fancy URL“?



Derzeit kein direktes Tracking von AI-Overview-Traffic möglich

Quelle: www.luna-park.de

https://www.luna-park.de/blog/46154-google-ai-overviews/#:~:text=f%C3%BCr%20AI%20Overviews-
,Was%20sind%20Google%20AI%20Overviews?,f%C3%BCr%20die%20organische%20Sichtbarkeit%20dar.

Leider nein: Die URL markiert nur 
Anfang und Ende des anzuzeigenden 
Textabschnitts auf der Zielseite.



Gleiche URL-Struktur wie bei Featured Snippets und Fragen

Quelle: google.com

https://de.wikipedia.org/wiki/Angela_Merkel#:~:text
=Angela%20Dorothea%20Merkel%20(*%2017,ehem
alige%20deutsche%20Politikerin%20(CDU).

https://de.wikipedia.org/wiki/Angela_Merkel#:~:text
=Dezember%201998%20heiratete.,Sauer)%20mit%2
0in%20die%20Partnerschaft.



GSC liefert aktuell die besten Insights zu 

Auswirkungen der AI Overviews.



Zeiträume vor/nach Launch der AI Overviews vergleichen

Quelle: google.com

Tipp: Search Console Daten sichern!

28.04. Launch der 
AI Overviews in DE

vorher nachher



Gewinner identifizieren: Impressionen hoch, Klicks niedrig

Quelle: Google Search Console



Gewinner als Beispiel für Content-Optimierung verwenden

Quelle: Google Search Console

Yes!

https://suxeedo.de/magazine/seo/google-website-optimieren/



Verlierer identifizieren: Klicks runter, Impressionen ähnlich

Quelle: Google Search Console



Verlierer als Beispiel für schwache Content-Formate verwenden 

Quelle: Google Search Console

https://suxeedo.de/magazine/seo/google-website-optimieren/

Keine Chance!



Sistrix hat derzeit beste Daten zur Analyse der SERP Layouts

Quelle: Sistrix

SERP-Layout SERP-Screenshot



Was erwartet uns in Zukunft?



Bessere Messbarkeit der AI Overviews in der GSC?

Quelle: Google Search Console

Bekommen wir einen AI 
Overview Filter?



Google AI Mode

Quelle: google.com/aimode



2. Chatbots



GA4 als Datenquelle für die Analyse von KI-Traffic 

Quelle: GA4

So findet ihr in GA4 den KI-Traffic:

Berichte > Akquisition > Übersicht >
Bericht zu neu generierten Zugriffen ansehen



Bericht-Ansicht „Sitzung – Quelle/Medium“

Quelle: GA4

Der meiste KI-Traffic „versteckt sich“
als referral Traffic – aber nicht immer! 

Daher als Bericht-Ansicht in GA4 am besten 
Sitzung – Quelle/Medium wählen.



Filter erstellen für KI-Trafficquellen

Quelle: GA4

Tipp: KI-Filter erstellen

Regex-Vorschlag (bitte individuell erweitern):
chatgpt|perplexity|gemini|claude|grok|x\.ai|
mistral|deepseek|copilot



KI-Dashboards aus GA4 – einfach mit Looker Studio



Zentrale Fragen, die mir ein KI-Dashboard beantworten soll

1. Wie hoch ist der Anteil des KI-Traffics am gesamten Traffic?

2. Aus welchen KI-Quellen kommen die meisten Nutzer?

3. Welche Landingpages erhalten den meisten Traffic aus KI-Quellen?

4. Welche Seiten erhalten die meisten Conversions aus KI-Quellen?

5. Welche KI-Quellen liefern die meisten Conversions?

AI Search Dashboard
Exklusiv für alle Webinar-Teilnehmer:
Looker-Studio-Template kostenlos freischalten.

Gleich geht‘s los!



1. Wie hoch ist der Anteil des KI-Traffics am gesamten Traffic?

Filter einfach 
bearbeiten!



Aus welchen KI-Quellen kommen die meisten Nutzer?



3.+4. Landingpage Performance



5. Welche KI-Quellen liefern die meisten Conversions?

AI Search Dashboard
Exklusiv für alle Webinar-Teilnehmer:
Looker-Studio-Template kostenlos freischalten.

Handy bereithalten!



AI Search Insights: Dashboard exklusiv für Webinar-Teilnehmer

1. Formular auf der Landingpage ausfüllen
Du trägst deine E-Mail-Adresse ein und sendest das 
Formular ab.

2. E-Mail mit Zugangslink erhalten
Direkt im Anschluss bekommst du eine E-Mail mit dem 
Link zum KI-Dashboard.

3. Dashboard öffnen & Anleitung folgen
Im Dashboard findest du eine Schritt-für-Schritt-
Anleitung (siehe oben -> 2. Reiter „Anleitung“)

Wichtig: Du musst das Dashboard einmal kopieren, um 
es mit deinen eigenen Daten nutzen zu können!

Link zur Landingpage: https://suxeedo.de/ai-search-insights-dashboard/

https://suxeedo.de/ai-search-insights-dashboard/
https://suxeedo.de/ai-search-insights-dashboard/
https://suxeedo.de/ai-search-insights-dashboard/
https://suxeedo.de/ai-search-insights-dashboard/
https://suxeedo.de/ai-search-insights-dashboard/
https://suxeedo.de/ai-search-insights-dashboard/
https://suxeedo.de/ai-search-insights-dashboard/


Bonus Insights für 

Nerds



Weitere Datenansichten & Quellen hinzufügen

Quelle: suxeedo Dashboard



Ai Visibility und Nutzerverhalten in Chatbots messen

Quelle: Glen Allsop, LinkedIn

Das Rennen, 
um die beste AI 
Search Insights 
Plattform hat 
gerade erst 
begonnen.

SEOs

https://www.linkedin.com/posts/glen-allsopp-63084025_the-ai-seo-saas-platform-space-is-getting-activity-7349078356589432833-Ah8j?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAAZgZMEBKGI10tXJVfFiStqDX5r8CQ9ULCQ


Peec AI mit ersten guten Ansätzen*

Quelle: Peec AI*Zugriff auf Prompt-Daten von Nutzern + Kategorisierung & Clusterung

https://peec.ai/


Domain-Monitoring für relevante Prompts selber bauen

Quelle: suxeedo Dashboard



n8n-Workflow: Domain-Sichtbarkeit in ChatGPT ermitteln

Input

Output

Quelle: app.n8n.cloud



Input: Relevante Fragestellungen (Prompts) + eigene Domain



Output: Prompt-Ergebnisse + Extraktion verlinkter Domains

Verwendung des Output-Sheets als Dokument und 
Datengrundlage zur Verknüpfung mit Looker Studio



Logfiles als Datenquelle



In Server-Logfiles verstecken sich pannende Daten

Quelle: suxeedo.de Server Logfiles



Analyse der AI User-Agent-Zugriffe

AI User-Agent-Zugriffe machen ca. 7 % 
aller Requests auf suxeedo.de aus 
(Uptime-Monitoring nicht eingerechnet)



claude-web
Google-Extended
Applebot-Extended
FacebookBot
cohere-ai
AI2Bot
Diffbot
omgili
TimpiBot
YouBot
MistralAI
deepseek

Liste mit potentiellen AI User Agents (unvollständig)

Googlebot
GPTBot
OAI-SearchBot
BingBot
PerplexityBot
ClaudeBot
ChatGPT-User
Perplexity-User
Applebot
meta-externalagent
GoogleOther
Bytespider

Amazonbot
SkypeUriPreview
CCBot
Gemini-Deep-Research
LinkedInBot
DuckAssistBot
Copilot
GoogleAgent-Mariner
GoogleAgent-Search
anthropic-ai
claude-web

Google-Extended
Applebot-Extended
FacebookBot
cohere-ai
AI2Bot
Diffbot
omgili
TimpiBot
YouBot
MistralAI
deepseek



Fazit



Die wichtigsten Takeaways

1. Daten & Messbarkeit müssen die Grundlage jeder Digital Marketing Strategy bleiben.

2. Das Rennen, um die beste AI Search Insights Plattform hat gerade erst begonnen.

3. Große Toolanbieter sowie die AI Search Anbieter selbst haben großen Vorsprung

4. Generative AI wird zunehmend Touchpoints in der gesamten Customer Journey ersetzen

5. „Organischer Traffic“, wie wir ihn kennen, wird weiter abnehmen.



für eure Aufmerksamkeit! 

LinkedIn: Hans-Henning Raven

Let‘s connect!

VIELEN DANK

https://www.linkedin.com/in/hans-henning-raven-0559b22b/
https://www.linkedin.com/in/hans-henning-raven-0559b22b/
https://www.linkedin.com/in/hans-henning-raven-0559b22b/


Fragen?

<Datum>



Nächstes Webinar

Sommerpause…

linkedin.com/in/hans-henning-raven-0559b22b//

linkedin.com/in/timoheinrich/
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